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را خیلی از کسانی که با برند و بازاریابی ورزشی در ارتباط هستند به یاد دارند که اولین همایش ملی برند  1394سال 

در ورزش در دانشگاه فردوسی مشهد برگزار گردید؛ خداراشکر همایش خوب و مقبولی شد. زمان گذشت تا به سال 

د با همکاری موسسه تربیت بدنی آستان قدس رضوی رسیدیم و همان زمانی بود که دومین همایش ملی برن 1398

زمانی است که سومین همایش ملی برند در ورزش در دانشگاه فردوسی مشهد  1402برگزار شد؛ و اکنون سال 

به نظر می رسد سهم خود را در ایجاد و توسعه مفهوم برندینگ در  سالهابرگزار خواهد شد؛ همایشی که با گذشت 

اگر برند به معنای تمام ادراکات ما از  ه و اذهان را به این مفهوم اثرگذار سوق داده است.صنعت ورزش ایفا نمود

چیزی تلقی شود؛ مهم است که اکنون ادراکات خبرگان و اساتید و دانشجویان علوم ورزشی در خصوص سهم و 

که امیدوارم در این  نقش دانشگاه فردوسی مشهد در توسعه مفهوم برند در ورزش کشور مورد بررسی قرار بگیرد

خصوص سربلند بیرون بیاید. فارغ از اینکه نتیجه هر چه باشد این اطمینان را می دهیم که در دانشکده علوم ورزشی 

 هر کس به سهم خود تلاش کرده است تا در راستای توسعه برندیگ ورزشی نقش آفرینیمشهد دانشگاه فردوسی 

ملی نیاز به همت و حرکت ملی دارد و انتظار می رود تا همه آنهایی که داشته باشد. صد البته که یک حرکت  موثری

را بیشتر و تندتر به گردش درآورند. حتما  برند کاری و قلمی در این راستا دارند دست به کار شده و چرخ این ماشین

ن وجود برای اینکه می دانید که در این شرایط اقتصادی برگزاری هر رویدادی بسیار سخت و پرچالش شده است؛ با ای

چراغ همایش برند در کشور روشن بماند تمام تلاش انجام شده تا همایش با کیفیت برگزار گردد؛ آنچه که حائز 

 ایفااهمیت است اینکه این همایش نقش خوبی را در بستر سازی حرکت عملی و علمی در حوزه برند در ورزش 

 . شد خواهد بیشتر نیز و انشالله با مشارکت ملی نموده
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